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Najlepsze rzeczy dziejq sie offline



Tradycyjne metody marketingowe ~ x

zaczynaja by¢ niewystarczajgce

1

Wysokie ryzyko finansowe podczas doboru nowej lokalizacji dla O
jednostki handlowej lub catej sieci, oraz brak skutecznych metod

na ich weryfikacje. Pty \
Brak mozliwosci analizy stacjonarnych placéwek pod katem zachowan klientow i catej :

okolicy.

Brak mozliwosci na weryfikacje klientow i ruchu w placéwkach konkurenciji.

Przepalanie budzetu marketingowego poprzez nieprecyzyjne targetowanie reklamy;,
bazujac jedynie na deklaracjach online.
@
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Rozwigzanie .

RIN
problemu

B

Za prostym rozwigzaniem,
stoi zlozona technologia




Wsparcie
decyzji biznesowych

e

—

1 Odkryjesz miejsca o najwiekszym potencjale biznesowym s
dla Twojej firmy. Zweryfikujesz lokalizacje, w ktoérych przebywaja Twoi klienci. /

Przeanalizujesz ruch w placéwkach konkurencji i <pravvdzisz
2 udziat w rynku. Zdobedziesz unikalng wiedze o klientach konkurencji i wyslesz do
nich reklame.

3 Otrzymasz szereg zestawien analitycznych e wespra

Twoja ekspansje, wptyng na poprawe jakosci Twoich ustug i zwiekszenie sprzedazy.
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Przykiadowa analiza
zachowah klientéw
galerii handlowej offline.

Cluify

Analiza ruchu klientéw
Wroctawskich galerii



http://www.youtube.com/watch?v=ROJFaRH7iqg
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~ Barbara
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____________________________

i Analiza konkurencji:

! lokalny udziat w rynku,

i dominujaca sie¢, rozktad
| przestrzenny,

i udziat w populacji

' wspotodpowiedzialnosé
i sklepéw, monitorowanie
i zmian i regularne

! odswiezanie danych

____________________________

Analiza potencjatu
lokalizacji:
estymacja przysztych
przychodow, kilkadziesiagt
zmiennych, jednoznaczne
rekomendacje, modelowanie
statystyczne, empiryczne
zalozenia

____________________________

Ruch wewnatrz centrow
handlowych:
analiza ruchu, badanie
powiazan, graficzna
prezentacja wynikow, Sciezki
zakupowe, czas trwania
wizyty, analiza koszykowa i
jeszcze wiecej

____________________________

Raporty: Moja Firma i Moja
Konkurencja:
do 1000 przeprowadzonych
symulaciji, szczeg6towy
raport z wnioskami,
kilkadziesigt zmiennych



(((‘LUIFV Moje sklepy Sklep Demo

TWOJE NARZEDZIE DO Sidep Detmo
Strona gléwna 1. Gwiazdzista 2 NN} ? .04 -10.!
MONITORINGU OFFLINE O ez
B ; . , L Otoczenie Dashboard  Udzial w popula ad prz nr Z)
Analiza ruchu uzytkownikéw sklepow
internetowych juz od dawna byta standardem Kot
Liczba wizyt @ @ tygodniowo eee Liczba wizyt @

wykorzystywanym przez firmy w swiecie online.
Doktadnie te same rozwigzania oferujemy
klientom odpowiedzialnym za optymalizacje
catego ekosystemu handlowego, czy analize
potencjatu lokalizacji, dzieki analityce zachowan
offline.

HACKUJ RZECZYWISTOSC!

Popularnosé godzin 2 Popularnosé dni @

° analiza liczby wizyt, utrzymania i struktury

klientow, R .
popularnos¢ godzin, 100 20 20% 100
C a pt u re PRZECHODZILI WESZLI KONWERSJA PRZECHODZILI

czestotliwos¢ godzin,

d*ugos’é drogl do punktu 1 Czestotliwosé odwiedzin @ - - o ‘ Diugosé drogi @ . o
rozktad przestrzenny,

udziat w populacji

| wigce] allha . II 1 ! il s



http://www.cluify.com
https://panel.cluify.com/en/signUp

Wsparcie
decyzji marketingowych

Skuteczna weryfikacja kampanii online w offline.

1 Dowiesz sie ilu odbiorcow reklamy w internecie rzeczywiscie
zdecydowato sie na odwiedziny w Twojej placdwce,

Przykladowo: sprzedajac buty sportowe, wyslesz
2 reklame do oséb, ktére regularnie

odwiedzaja sitownie, a nie jedynie “lubigcych” sport w internecie,
dzieki profilom behawioralnym Cluify,

3 Zweryfikujesz wewnetrzne lub zewnetrzne
dziatania reklamowe OOH, dokonujac pomiaru ruchu

offline z obszaru objetego kampania.




PROFILE
BEHAWIORALNE

KIM JEST?

- Kobieta

- 25-40 lat

- Posiada dzieci

- Mieszka w duzym miescie

INTENCIE
ZAKUPOWE CZYM SIE

INTERESUJE?

Regularnie odwiedza Lidla w
okolicy zamieszkania,
odwiedza kina i baseny w
centrum miasta. - Moda i uroda
- Sport i rekreacja
- Wydarzenia dla rodzin i dzieci

SKORZYSTAJ Z PROFILIW 3dfOrm

350+

profili marketingowych, ktére
mozesz wykorzysta¢ w
swoich kampaniach
reklamowych

PROFILE
STANDARD

Przyktad 3-stopniowej kategoryzacji:

| stopien: Branza edukacyjna,
Il stopien: Odwiedzajacy uczelnie,

11l stopien: odwiedzajacy uczelnie
niepubliczne (236 placowek).

5 mln

aktywnych Ad-ID, dzieki
ktorym znasz prawdziwe
intencje zakupowe klientow i
zyskujesz przewage
biznesowa.

PROFILE
CUSTOM

Zawieraja:

- Dane demograficzne,
- Profil zawodowy,
- Profil behawioralny,
- Zainteresowania,
- Intencje zakupowe,
- Inne zmienne.




Jak to robimy?

Zbieramy informacje
o lokalizacji poszczegolnych sieci wifi

Lokalizujemy

ponad 5 min uzytkownikow smartfonow
w Polsce

Co 3 minuty zbieramy ze smartfonéw
informacje, w jakiej sieci wifl przebywajg
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Zapraszamy
do kontaktu!

EDWARD MEZYK
+48 605 265 939
edward.mezyk@cluify.com




